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WAVE OF 
ENGAGEMENT

DESIGN STUDIO VOOR HET 
BEDENKEN EN ONTWERPEN VAN 
CONCEPT, INTERIEUR EN  
TECHNOLOGIE VOOR DE 
BELEVINGSRUIMTES VAN M0RGEN 
IN RETAIL SHOWROOM & 
HOSPITALITY



INSPIRATIEPODCAST & 
COMMUNITY MET EEN FOCUS 
OP EIGENZINNIGE 
RETAILONDERNEMERS EN 
ONDERNEMINGEN.
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Strategisch
toekomst
consultancy

/ideate

Hoe zien jullie
doelgroepen
er uit in 5 à 10
jaar?

langetermijn
merk &
go-to-market 
strategie

cultural 
scientists 💟
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TOEKOMSTSTRATEGIE & 
INSPIRATIECOMMUNITY
VOOR BEDRIJVEN EN MERKEN DIE
VISIONAIR WILLEN ONDERNEMEN
EN OUT-OF-THE-BOX DENKEN 
OMARMEN



permanente 
onzekerheid 



Generatie 
angst

Slechts 25% van mensen 
wereldwijd zijn positief 
over de wereld en wat er 
in gebeurt.  
Wunderman Thompson



72%
van mensen zeggen dat externe 
factoren zoals inflatie, sociale 
onrust en de klimaatopwarming 
meer impact heeft op hun 
dgaelijks leven dan in het 
verleden.
Accenture



43%
van consumenten geeft aan dat de 
technologische vooruitgang hun 
leven evenredig simpel als 
complex heeft gemaakt .
Accenture



De
menselijke  
paradox



cultuur 
shift



alfa- & 
betatrends





'afhaakconsumenten' & 
'waardeverminderings-
activisten'







De nieuwe
mannelijkheid



Noodaan
eennieuwe
beeldtaal





De vrouw als
grootste onbenut
marktpotentieel



Vrouwen zijn
stille data







Het aandeel populaire films dat een vervolg, spin-off 
of remake is, is gestegen van 16% in 1981 naar 80% in 
2019





Algoritme 
esthetiek

"We zien meer en meer dat 
creativiteit een sjabloon of 

formule volgt, en dat 
ontwerpers vaker ontwerpen 

voor algorithmen dan 
doelgroepen" 







Efficiëntiecultuur  
versus 
creativiteit















Verveling en 
uitputting

"46% is 
voortdurend 
moe en 
opgebrand"

Age of re-enchantment -Wunderman Thompson







emotionele
intensiteit

STUDY: WUNDERMAN THOMPSON
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Collectieve 
bruis





heeft het gevoel dat 
merken hun generatie 
echt begrijpen

slechts 8%
van Gen Z













Merken die de komende jaren 
emotionele intensiteit kunnen 
aanwakkeren, het mens-voelen 
verstaan en versterken, zullen 
een sterkere band ontwikkelen 
met consumenten.





Een stap 
voor blijven





Mensen 
heroverwegen 
wat 'waardevol' 
betekent.
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