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Dit zijn de 6 belangrijkste out-
takes uit het Pim Trendrapport
2023
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De tegengestelde trends die
marketing in 2024 bepalen

Het PIM Trendrapport 2024, dat op 30 januari 2024 werd gepresenteerd,

TOEKOMSTSTRATEGIE &
— INSPIRATIECOMMUNITY

N VOOR BEDRIJVEN EN MERKEN DIE
‘Glash ‘| ViSIONARWILLEN ONDERNEMEN
VAN HET ZUN EN OUT-OF-THE-BOX DENKEN
R ——— Futurekind OM ARMEN

Adformatie

Dit zijn de paradoxale trends die
marketing in 2024 bepalen

De Vlaan i 1 schreef het
Pim Trendra t /aaril e culturele

home channels v overons adverteren shop v

PIM Trendrapport 2023: ‘Roerige tijden vragen
om radicale antwoorden van marketeers’

31-01-2023 (19:46) - marketing
Het PIM Trendrapport 2023 — Business as usual New wil laten zien hoe de huidige tijd met
verschillende crises, om antwoorden vraagt. Het biedt marketeers out-of-the box

mogelijkheden om bij to dragen aan een nieuwe en botere tookomst, waarin we do wereld

piM Trendrapport 2024 FutureKint

helen, en nist meer kijken naar doelgroepen, maar naar mensen en een wereld waar
samenwerken de norm is

Toekomststrateeg Kristel Vanderlinden: ‘Een van de grote vragen van vandaag gaat over
nalatenschap. Wat wil ik, als marketeer of merk, nalaten aan de consument, werknemer,
maatschappi] en de planeet. En hoe kan Ik daarin met vertrouwen de Juiste beslissingen nemen?
Wi brengen de trends en ontwikkelingen samen In concrete handvatien voor markets
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Generatie
angst

Slechts 25% van mensen
wereldwijd zijn positief
overdewereldenwater
ingebeurt.

Wunderman Thompson
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De vrouw als

grootste onbenut {‘ i
marktpotentieel -
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Vrouwen zijn
stille data

IF YOU ASK AI TO
VISUALIZE A
PROFESSIONAL,
LESS THAN 20%
ARE WOMEN.

FUTUREQUIN®
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Het aandeel populaire films dat een vervolg, spin-off
ofremakeis, is gestegen van 16% in 1981 naar 80%in
2019
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131K personen hebbenover deze plek geplaatst

Tina Prokas - 1-3 —

Would yob wear a fragrance that Al made
you? @ It's located inside @The Frag... meer
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|nspiration .........................

Excitement - T

EXRIIQration e AT 5 e e

O actively seek out
experiences that bring
O them joy and happiness
O want to feel more
O surprise in their life

Surprise [ [~ () 7 —
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0%

| can’t remember the last
time a brand did something
that excited me

Brands should make more effort to wow me
with spectacular advertising or marketing

| want companies and brands to provide
me with multisensory experiences

| want brands to help me
to feel intense emotions

NDERMAN THOMPSON










slechts 8%
vanGenZ

heeft het gevoel dat
merken hun generatie
echt begrijpen
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Mensen ’
heroverwege
wat 'waardevo
betekent.
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